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世界は混迷を深め、政治、経済、社会を大きく揺るがし続けている現在。

ニューノーマルが常態化しつつある中、人々のライフスタイルや価値観は

大きく変化をもたらしています。

先の見えない時代、どう生きたらいいか？

「朝日新聞デジタル」は国内最大級のジャーナリズムメディアとして、深く、

確かな情報を伝え続けています。「つながれば、見えてくる。」という朝日新聞

社の理念の下、読者とはじっくりと丁寧なコミュニケーションを大切にして

います。

こうした顧客理解に基づくソリューションを広告主の皆さまに提供。商品

開発も常にアップデートしています。

多様なスキルを持ったメンバーが一丸となって、プランニングからコンテ

ンツ制作までワンストップで行っています。

朝日新聞社ならではのコンテンツマーケティングをご活用ください。
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朝日新聞デジタルとは

オーディエンスの真実

ウェルビーイングに

「本気で向き合う新聞」

コンテンツマーケティングなら朝日 025

広告メニューは別添資料をご確認ください。





2021 年４月、社外から朝日新聞デジタルの編集長に就

任した際、会社幹部から「あなたのような劇薬が必要」

と言われました。2000 人もいる編集局だと個々人に声

をかけることには限界があります。その代わり、日々

のニュースの出し方の仕組みを考え、変えていくこと

で、今日、明日だけでなく、半年先、１年先を見据え

た変化の土壌作りを進めています。

ネットニュースは世の中に数多くありますが、ニュー

スの起点となる「現場」に人がいるメディアはすごく

少ないのが実情です。ネットによってニュースの数は

増えましたが、それはあくまで流通革命。ニュースを

伝える、「何が起こったか」だけではなく、「なぜ起こっ

たか」「これからどうなるのか」といった展望を示す

ことは、今後も変わりません。 朝日新聞東京本社の編集フロア

朝日新聞が改革を進めるためには「劇薬」が必要。

伊藤さん、それは君だ──。

私たちが伝える時に大切にしているのは、社会に生

きている一人ひとりの視点、個々人のストーリーです。

マクロな視点も大事ですが、個人に寄り添う報道は、

私たちのアイデンティティーともいえます。ジェン

ダー、貧困などテーマはそれぞれありますが、突き詰

伊藤大地・朝日新聞デジタル編集長
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【Hotaru】朝日新聞デジタルのコンテンツの PV、CV などがリアルタイムで分析できる、編集

部門向けデジタル指標分析ツール。編集、技術など部門横断で社内開発した。全編集局員が閲

覧できる。新聞協会賞受賞（2018 年度）。

情報が“タダ”になってきている今。 

20 年、30 年後の

メディアビジネスを見据えて

めれば、ほぼすべての人に「困っていること」はあ

ります。読みたいとき、しっかりした情報が届くよ

うにし続けられたらと思っています。

今、ニュースレターや  SNS、イベント、コメント機

能などを通じて、「記者の顔」が見えるように力を

入れています。ユーザーにとって情報はタダに近く

なっています。タダでも消費しきれず、なるべく早

く消費したいという欲求も高まっています。しかし、

現場に行って記事を書くことは楽にはなってい

ません。そのギャップを埋めるには、取材する記

者の顔、取材プロセスを知ってもらう必要がありま

す。おかげさまで反応も良く、データ上でも表れて

います。

20 年後、30 年後、メディアビジネスは変わって

いるかもしれません。だが、何か事件事故があった

らそこには複数のメディアがいる社会。そんな環

境が健全だと思っています。そのような多様性・競

争が保たれている社会を残していきたいと考えてい

ます。

（いとう・だいち）

朝日新聞デジタル編集長。1978 年生まれ。2001

年に株式会社インプレス入社。専門誌記者として、

携帯電話業界、ネット業界を担当。その後、ハフ

ポスト日本版、BuzzFeedJapan の立ち上げに参

画。BuzzFeed Japan Entertainment 編集長を経

て、2021 年より現職。
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20－40 代を中心にした

スマホファーストのニュースサイト

PV：1.4 億/月 

UU：3,455 万/月
※2023年 1 - 12月平均
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デバイスごとのユーザー割合

モバイル, 

77.8%

デスクトップ, 

19.8%

タブレット, 

2.5%

Google Analyticsより 2023年1～12月期間

4.6%

5.1%

9.3%

14.1%

13.1%

5.9%

4.0%

5.0%

9.2%

14.1%

11.3%

4.3%

モバイルユーザー属性（性・年齢別）

６５歳以上

55～64歳

45～54歳

35～44歳

25～34歳

18～24歳

男性 女性



（23年4ｰ6月）

「○○新聞」のX投稿数

169.
7

LINE 友達数（24年3月）

朝デジは国内新聞社の中で利用意向が高いサイトです

「○○新聞」の検索指数（23年1ｰ12月）

ツイート数 検索数 LINE 友達数
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2022

万

朝日 毎日 読売 産経 日経

157.6
万

80.3
万 68.6

万 58.8
万

23.6

朝日  日経  毎日  産経 読売

588
万

462
万

443
万

334
万 297

万

Google Trends



デジタルを駆使した報道

みえない交差点

警察庁の人身事故データ68万件を独自に分析、可視

化。信号機がないような小さな交差点でも、事故多発

地点になっている場所が各地にあることを明らかにし

ました。

https://www.asahi.com/special/jiko-kosaten/

#17=G.O.A.T大谷翔平 2021年を象徴する5シーン

エンゼルス大谷翔平の2021年シーズンを象徴する5

シーンを、現地取材した記者が徹底分析。データと写

真とともに振り返りました。

https://www.asahi.com/special/shohei-ohtani/goat/

リッチコンテンツ 動画特集

ビッグデータ、動画、音声、オンラインイベントなど、デジタルの特性を生かしたコンテンツで「いま」

を伝え続けています。

オンラインイベント
朝日新聞記者が各界のゲストを招いて語り合うオ

ンラインイベント。社会、文化、科学など、多様

なテーマで開催しています。

https://www.asahi.com/eventcalendar/

難病の妹と髪を伸ばした僕

ある家族の６年間

難病とたたかう女児と、彼女を気づかい

髪を伸ばした兄。ある家族を追ったド

キュメンタリー動画は再生300万回を超

え、大きな反響を呼びました。

[前]https://youtu.be/NRoIjnuGumw 

[後]https://youtu.be/_xRm3FY1lB4

Copyright © The Asahi Shimbun Company. All rights reserved. 009

ポッドキャスト

音声でしか伝えられない熱量や臨場感。記事に書

ききれない話を、記者の肉声で伝えます。

Apple Podcast「2020 年を代表する番組」の一

つに選ばれました。

https://www.asahi.com/special/podcasts/



ポッドキャスト

取材・記事化

取材・記事化

対談イベント

集中連載
集中連載

ポッドキャスト

ニュースレター

ソーシャル

動画

コンテンツスパイラルの一例

コンテンツスパイラル
一つの記事を起点に、動画、SNS、ポッドキャスト、オンラインイベントなどいくつもの手法で伝え、

ユーザーの関心をさらに高め、コンテンツをデジタル上に拡散させます。

イベント

識者コメント
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リッチコンテンツ





879

平均世帯年収

＋116万円

平均個人年収

＋101万円

509

763

408

金融資産

2,000 万円以上

＋10.2point

世帯年収 1,000 万円以上

＋8.5point

学歴

大卒以上

＋22.5point

45.0%
18.5%

22.2%

朝デジユーザーのペルソナ 朝日新聞
デジタル利用者
（1カ月以内）

回答者全体

年収
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朝デジ（n=1,825）、
全体（n=25,283）

朝デジ（n=1,642）、
全体（n=20,720）

朝デジ（n=1,825）、
全体（n=25,283）

朝デジ（n=1,825）、
全体（n=25,283）

012

67.5% 30.7%
28.7%

2022

朝デジ（n=1,815）、
全体（n=24,921）

全体→朝デジ利用者（1カ月以内）の差



1 年間で

高級ブランドショップを利用した

ホワイトカラー率役職が部長以上

+16.1point2.1倍

22 歳が1位

朝デジユーザーのペルソナ

（2020-2021年）

1.4 倍

年齢別 新規会員登録数

全体（n=25,283）、朝デジ（n=1,825）

全体（n=80,763）、朝デジ（n=9,255）

全体：6.9% 朝デジ利用者：9.9%

全体：5.3% 朝デジ利用者：11.2% 全体：37.3% 朝デジ利用者：53.4%

ホワイトカラー：給料事務・研究職、経営・
管理職、専門職・自由業
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全体→朝デジ利用者（1カ月以内）の差

2021

2022

2022

2022

2021



社長という立場上スピーディーな意思決定が求められるため、「どのような

考え方をすべきか」を日頃から意識しています。巷には、多くの情報が溢れて

います。有意義な情報もありますが、主観的な情報も多いと感じています。そ

の点、新聞記者の取材に基づいた記事は正確性や信頼性が高い。効率的に良質

な情報のインプットを得ることができるのではないでしょうか。

ジェフユナイテッド株式会社 代表取締役社長 森本航さん

意思決定者が読むメディア

部長以上の読者割合

全体：5.3% 朝デジ利用者：11.2%

2.1倍

コロナ、戦争、景気…先行きが不確実な時代、識者たちの深い論考は意思決定層

を中心に多くの読者の支持を得ています。幅広い分野の多くの専門家から話が

聞けるのも朝日新聞ならではです。

コロナ後の世界を語る 現代の知性たちの視線

https://www.asahi.com/special/coronavirus/after-corona/

経済INSIDE

https://www.asahi.com/rensai/list.html?id=298

全体（n=25,283）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=1,825）の差 2022
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ビジネスパーソンの紹介から解説記事まで、仕事のヒントになるコンテンツが

人気です。役立つテーマのタイアップ記事広告も読者層との相性がよいです。

ビジネスパーソンが読むメディア

ホワイトカラー +16.1point

経営会議に出ているなかで、当たり前にみんなが知っていることを知らな

いと、同じ目線で物事を見て議論することができないと感じるようになり

ました。朝日新聞デジタルを見始めたことで学びが増えましたし、会社で

取り組んでいる試みに関連するニュースが出ていると同僚にもシェアをす

るようにしています。

株式会社スープストックトーキョー取締役副社長兼人事本部長 江澤身和さん

ジェンダーレス水着を選択肢に 「悩みは男女共通」向き合った開発者

https://www.asahi.com/articles/ASQ826Q47Q7VULEI005.html

発達障害が強み ニトリ会長の「お、ねだん以上。」な話

https://www.asahi.com/articles/ASP6Z00B1P69ULBJ00H.html

IT人材を確保せよ 入社2年目の特命、出した答えは「名古屋なら」

https://www.asahi.com/articles/ASQ996G6SQ96ULFA02W.html

全体（n=25,283）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=1,825）の差 2022
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全体：37.3% 朝デジ利用者：53.4%



商品・サービスのストーリーに共感できるかを重んじる Z 世

代。同世代のストーリーに焦点を置いた記事は、若いユーザー

層によく読まれています。

就活やめた一橋大生、夜の街で見つけた新たな「社交場」に描く夢

https://www.asahi.com/articles/ASQ2156Z4Q10UTIL02C.html

「Z 世代」を中心としたヒップホップアーティ

スト 5 人が、朝日新聞の記事を手がかりに楽曲

を制作。その意図や背景をオーガナイザーの 

Zeebra さんと記者が尋ねる鼎談を、楽曲と共

にポッドキャストで配信しました。

本プロジェクトは、世界的な広告賞である

「LONDON INTERNATIONAL AWARD 2022」

で、銀賞（ラジオ＆オーディオ部門）と銅賞
（ポッドキャスト部門）を受賞しました。

朝日新聞ポッドキャスト「Journa-Rhythm」#報道を歌え（PR）

https://www.asahi.com/ads/journarhythm/

Z世代が社会人になる時に読むメディア
ネットでは無料でニュースを読むことはできますが、深掘りした記事は読め

ません。また、SNS だけでは同年代や同じ領域で活動している人たちからの

発信が多くなってしまいます。私は幅広く情報を得るために、朝日新聞デジタ

ルの会員になっています。同じ若い世代には、日常で感じるモヤモヤから自

分なりの問題意識の軸を持つと、ニュースへの感度も高まると伝えています。

「NO YOUTH NO JAPAN」代表理事、慶応大院生 能條桃子さん
（2020-2021 年）

年齢別新規会員登録数 22歳が1 位
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ファッションコンシャス層が読むメディア
ファッションの専門媒体と違い、朝日新聞のファッション記事は、業界を取

り巻く状況から社会的、文化的な背景もふまえた上で、きちんと取材して書

かれています。流行やムードを見せる専門誌と違います。ショーの画像も動

画もネットですぐ見られる時代ですが、バックステージまで入ってデザイナ

ーの本音を聞き出す記事なんて、ファッション誌ではなかなか読めません。

ファッションジャーナリスト 藤岡篤子さん

1.4 倍

腕時計の世界観を一変させた名機「ロイヤル オーク」の秘密（PR）

https://www.asahi.com/ads/audemars/royaloak/https://www.asahi.com/special/fashion/

1 年間で高級ブランド

ショップを利用した
全体：6.9% 朝デジ利用者：9.9%

ファッションページでは、ロンドン・ミラノ・パリのファッションウイークを動画と専

門記者による記事で紹介しています。まとめて見られるページは、国内ではここだけ。

全体（n=80,763）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=9,255）の差 2021

新進の英デザイナー、巨大ファッション企業と「働きたくない」理由は 
https://www.asahi.com/articles/ASQ8452BWQ82ULZU00V.html

Copyright © The Asahi Shimbun Company. All rights reserved. 017





朝日新聞デジタルユーザーの属性／志向

2022  全体（n=25,283）、朝デジ（n=1,825）

2021  全体（n=80,763）、朝デジ（n=9,255）

IT（情報技術）は

生活を豊かにする

＋17.3point
全体：31.2%

朝デジ利用者：48.5%

2021

夫婦は別姓でかまわない

＋14.2point
全体：36.1%

朝デジ利用者：50.3%

2021

ＳＤＧｓに関心がある

＋12.6point
全体：21.4%

朝デジ利用者：34.0%

2021

環境保護を考えた

商品を買う

＋10.5point
全体：36.3%

朝デジ利用者：46.8%

2022

健康に強い関心を

持っている

＋9.6point
全体：60.5%

朝デジ利用者：70.1%

2022

教育にお金が

かかっても仕方ない

＋11.7point
全体：63.0%

朝デジ利用者：74.7%

2022

全体→朝デジ利用者（1カ月以内）の差
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広告事例

トヨタ自動車

動く。トヨタ。

誰かのために本気で取り組む SDGs

朝日新聞では、「持続可能な開発目標（SDGs）」に賛同し、特集ページなどで積極的な報道を

続けています。その他、テーマ特化型サイト「SDGs ACTION!」も設け、企業、団体の事例

紹介やインタビューなどを充実させ、SDGs に関心がある生活者やビジネスパーソン、行動

を起こしたい方に役立つ情報をお届けしています。SDGs に力を入れている企業・団体から

の広告事例も増えています。

ＳＤＧｓに関心が

ある +12.6point

全体：21.4% 朝デジ利用者：34.0%

全体（n=80,763）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=9,255）の差 2021

SDGs に本気
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+14.2point
夫婦は別姓で

かまわない

ジェンダーに本気

広告事例

広告特集

# これからの育休

朝日新聞では特集ページ「Think Gender」など、ジェンダー（社会的・文化的に作られた性差）

をテーマにした記事や読者と一緒に考えるイベントが増えています。男女格差が主要先進国

で最下位の日本。この社会で生きにくさを感じているのは、女性だけではありません。男性

の育休をテーマにした広告事例「これからの育休」では、複数の企業から賛同をいただきま

した。
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全体：36.1% 朝デジ利用者：50.3%

全体（n=80,763）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=9,255）の差 2021

https://www.asahi.com/special/thinkgender/ https://www.asahi.com/ads/worko/ https://www.asahi.com/ads/ikukyu/



認知症研究の第一人者を招いた Re ライフ「読者会議」座談会。

参加者は VR で認知症の疑似体験もしました。 

https://www.asahi.com/relife/article/14725356

Re ライフの連載「＃腸から始める長寿生活」と連動した

「腸活オンラインセミナー」

広告事例

キリンホールディングス

この夏の健康管理の新対策とは？

～夏を安心して楽しむために、免疫ケア

で体を内側から守ろう～

ウェルネスに本気

健康に強い

関心を持っている +9.6point
「患者を生きる」は、ユーザーからの支持が高く、総回数は 4000 回を超える長期連載です。患

者がどのように苦難を乗り越えようとしてきたのか、治療への向き合い方や心の動きを伝えて

います。「Reライフ. net」は、健康、学びからマネーまで、シニア世代向けに情報を提供するサイ

ト。記事のほか、同世代で体験を共有するコミュニティ「読者会議」でイベントなどを開催してい

ます。
全体：60.5% 朝デジ利用者：70.1%

全体（n=25,283）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=1,825）の差 2022
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広告事例

広告特集

国公立大学 進学のすすめ

教育に本気

教育にお金が

かかっても仕方ない+11.7point
朝日新聞の記事は大学入試での出題で数多く取り上げられ、「受験に強い新聞」としても注目

されています。教育専門メディア「EduA」では、保護者とともに学習や教育に関する様々な迷

いや悩みを共有し、よりよい選択を共に考えます。朝日新聞デジタルの連載「いま子どもた

ちは」では、様々なテーマを切り口に、学校内外の子どもたちの今の姿を追っています。
全体：63.0% 朝デジ利用者：74.7%

全体（n=25,283）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=1,825）の差 2022
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広告事例

インフォマート

バックオフィス進化論

DX に本気

IT（情報技術）は

生活を豊かにする +17.3point
コロナ後の社会で、DX はどこまで進展するでしょうか。朝日新聞では、技術・サービスだ

けでなく、取り巻く社会、ユーザーなど幅広い視点で変化を伝えています。広告事例の

「バックオフィス進化論」は、協賛社とともに、共同メディアとして 2021 年に立ち上げま

した。企業や社会の DX について「バックオフィス」をテーマに、先進事例企業や有識者へ

の取材と情報発信を続けています。
全体：31.2% 朝デジ利用者：48.5%

全体（n=80,763）→朝デジ利用者（1カ月以内）（n=9,255）の差 2021
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デジタル広告の品質への取り組み

サイトポリシーに沿って個人情報保護やアクセスデータ利用、タグ設置を行っています。詳細は https://www.asahi.com/policy/

朝日新聞社は「朝日新聞デジタル」をはじめ、運営するさまざまなメディアにおいて一般社団法人日本インタラクティブ

広告協会（JIAA）が定める「広告掲載先の品質確保に関するガイドライン（ブランドセーフティガイドライン）」、および

「広告トラフィックの品質確保に関するガイドライン（無効トラフィック対策ガイドライン）」に準拠し、ユーザビリテ

ィ向上とデジタル広告業界の健全な発展のため、以下の項目について取り組んでいます。

上記項目を第三者のアドベリフィ

ケーションにより検証、計測された

ものを採用します。

第三者による

メディアの検証と測定

広告掲載インプレッションのうち、実

際にユーザーが閲覧できる状態にあっ

たインプレッション（ビューアブルイ

ンプレッション）を指標とします。

高いビューアビリティ基準

正確で信頼性が高い情報の発信に努

める新聞社として、広告主のブラン

ドを棄損するページやコンテンツに

表示されるリスクを回避し、安全性

を確保します。

ブランドセーフティの確保

自動化プログラム（Bot）を利用したり、

スパムコンテンツを大量に生成したりす

ることで、インプレッションやクリック

を稼ぎ、不正に広告収入を得る悪質な手

法に厳正に対応します。

アドフラウドの撲滅

朝日新聞社は JICDAQ（一般社団法人デジタル広告品質認証機構）の第三者検証を経て、

「ブランドセーフティ」「無効トラフィック対策」の2 分野において認証を取得しています。
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朝日新聞デジタル
についての
お問い合わせ

朝日新聞社

メディア事業本部プランニング部

E - m a i l：ad-info@asahi .com
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